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داوود حشــمتی: شــاید پیش بینی مطرح شــده در این نوشتار 
برای روز های حســاس و پر از اتفاقات سیاسی قبل از انتخابات 
کمی غیرمحافظه کارانه باشــد. با این حال باید گفت که آخرین 
تحولات در جریان اصولگرایی به گونه ای است که ظاهرا «حزب 
پایــداری» از مواضــع خود کوتاه آمده و «دســت از پایداری در 
مقابل شانا» بر خواهد داشت. انتظار اصلی این بود که پایداری به 
همراه جریان شــریان که با پدرخواندگی یکی از وزرا و جریان فکری 
آیت االله مصباح شکل گرفته است، ائتلاف کند. اما روند پیش رو نشان 
می دهد آنها تاکنون تمایلی به این ائتلاف نشان نداده اند. برای همین 
هم بود که وقتی رئیس کمیته انتخاباتی شریان در هفته نامه ۹ دی 
دو لیســت احتمالی انتخابات تهران را چاپ کــرد، نامی از نام های 
اصلی پایداری همچــون آقاتهرانی و نبویان در میان آنها نبود. حالا 
با اظهارات این افراد از درون جریان شــریان، مشــخص می شود که 
پایــداری آنها را در «آب نمک» نگه  داشــته تا از طریق نشــان دادن 
آنها به جریان شــانا، (شورای ائتلاف نیروهای اصولگرا به سرلیستی 
قالیباف) سهم بیشتری از لیست دریافت کند. اینکه تا چند روز مانده 
به معرفی لیســت ها هنوز پایداری با شــریان ائتلافی را شکل نداد، 
خود گویای حقیقتی مهم اســت. ابتدا روند گذشته را بررسی کنیم و 
به امروز برســیم. بعد از آن مشخص می شود چرا معتقدم «پایداری 
بــا قالیباف ائتــلاف می کند و شــریان و بخشــی از دولتی هایی که 
می خواســتند مجلس را بگیرند، از ورود به مجلس باز می مانند. به 
این ترتیب در نهایت مجلس با همین ترکیب فعلی و حتی متمایل تر 
به جریان قالیباف، شــکل خواهد گرفــت و در آن پایداری تبدیل به 

اقلیت مجلس آینده خواهد شد.
اول: مدتی اســت که شــاگردان علنی و فکری آیت االله مصباح، 
تشکیلاتی را به اسم شریان به راه انداخته اند که از همان ابتدا ردپای 
برخی از وزرا و معاونان دولت هم در آن دیده می شــد. در کانال ها و 
گروه های اصولگرا انتقادهای تنــدی به هزینه هایی که از دفتر یکی 

از همین وزرا برای این تشکیلات صورت می گیرد، مطرح می شود.
دوم: جریان پایداری در ســال ۹۸ به شدت منتقد حضور قالیباف 
در سرلیســتی اصولگرایــان بود و قصد ائتلاف با آنها را نداشــت. تا 
همین امروز هم آنها مدعی هستند که ائتلاف روز آخر میان قالیباف، 
حدادعادل و صادق محصولی با دروغ های رسانه ای شکل گرفت که 
طی آن گفته شــده بود قرار است اصلاح طلبان در روز آخر بار دیگر 
با «تَکرار خاتمی» به مجلس راه پیدا کنند. پایداری مدعی است که 
در آن روزها تحت فشار قرار گرفته بود. اگر ائتلاف نمی کرد به عنوان 
عامل شکست اصولگرایان شناخته می شد؛ بنابراین در ساعت پایانی 
ســرانجام صادق محصولی و پایداری، برخلاف نــام و عقیده خود 
«عقب نشــینی» را ترجیح دادند و نامشان را زیر نام قالیباف نوشتند 

تا وارد مجلس شوند.

سوم: بــا ورود به مجلس شرایط فرق کرد و آنها به جریان منتقد 
قالیباف تبدیل شدند. در عین حال این روزها می بینیم که هشتگ های 
«این بار فرق می کند» در فضای مجازی منتشر می شود تا به قالیباف 
بگویند: «این بار قرار نیســت بار دیگر با نام تو وارد مجلس شــویم. 
برای همین تشکیلات جدیدی با عنوان «امنا» شکل گرفت که به طور 

واضح تشکیل شده از شریان، مصاف و قرارگاه های سایبری بود».
چهــارم: با وجود همه ســروصداها، امــا تاکنون پایــداری هیچ 
ســخنی از ائتلاف های خود با این جریان به میان نیاورده است. حالا 
با حرف های رئیس کمیته انتخاباتی شــریان مشخص شده است که 
پایداری با این طیف ائتلاف نکرده و دست رد به سینه آنها زده است. 
در نتیجــه می توان گفت که آنها در حال رایزنی با قالیباف هســتند. 
رایزنی ها هــم حول محور تعداد نفراتی اســت که در لیســت قرار 
خواهند داد. شریان هم قصد دارد تا لیست خود را زودتر از لیست آنها 

منتشر کند تا پایداری را وادار کند دست از ائتلاف با قالیباف بردارد.
پنجم: در این شــرایط پیام پایداری به قالیبــاف و حدادعادل این 
اســت؛ «اگر با ما ائتلاف نکنید و دست کم ۹ نفر از نیروهای ما را در 
لیست قرار ندهید، با شما ائتلاف نمی کنیم و به جای «شانا» با «اَمنا» 

لیست مشترک خواهیم داد.
ششــم: به نظر می رسد قالیباف به این فشــارها تن نخواهد داد. 
ارزیابی مجموعه شــانا این اســت که در موضع قدرت هستند و نیاز 
نیســت تا به پایداری امتیازی بدهند. برای همین تن به خواسته های 
آنهــا نخواهد داد و درنهایت پایــداری در میان دوراهی که خودش 
ساخته باید انتخاب کند. انتخاب اول این است که اسمشان را زیر نام 
قالیباف که تا این اندازه نســبت به او انتقاد داشتند و مباحث مربوط 
به سیســمونی گیت و کاناداگیت و... را مطرح می کردند، بنویسند تا 
از راهیابی به مجلس بازنمانند. انتخاب دوم این اســت که با اَمنا و 

دولتی ها یک لیست جداگانه منتشر کنند. در این وضعیت به اعتقاد 
نگارنده «حزب پایداری» دست از «پایداری در مقابل» شانا برداشته و 
به سهمی که به آنها داده می شود قناعت می کنند تا از مجلس آینده 
حذف نشوند. دلیل اصلی چنین تصمیمی هم این است که از ابتدای 
هفته متوجه شــدند که شبکه سراسری جریان انقلابی ظرفیت های 
خــود را در اختیار شــانا قرار خواهد داد و آنها قــدرت رقابت با این 

جریان را نخواهند داشت.
هفتم: می ماند تکلیف باقی اهالی موجود در جریان اصولگرایی. 
درباره آنها نیــز می توان پیش بینی کرد که اَمنــا به صورت جداگانه 
لیســتی را ارائه کند و جریان شــورای وحدت (بــه رهبری جامعه 
روحانیت مبارز) نیز لیســت جداگانه ای بدهد. اما تحلیل اصلی این 
اســت که در صورتی که امنا ســهم قابل توجهی به شورای وحدت 
پیشکش کند، ممکن است لیست آنها نیز به همراه هم منتشر شود. 
به این ترتیــب با دو لیســت ۱- قالیباف و پایداری ۲ - امنا و شــورای 

وحدت روبه رو خواهیم بود.
هشــتم: در صورتی که پیش بینی این نوشتار غلط از آب در بیاید 
در ابتدای هفته آینده باید منتظر توفان اساسی در جریان اصولگرایی 
بود. توفانی که با ائتلاف پایداری، امنا و شورای وحدت در مقابل شانا 
ایجاد خواهد شــد. توفانی که با افشاگری های تندی علیه قالیباف و 

مجلس آغاز خواهد شد.
به باور نگارنده از آنجایی که مجموعه سیســتم اصولگرایان (و 
حتی ابراهیم رئیســی) خواهان حفظ وضع موجود ائتلاف ها میان 
اصولگرایان اســت، پایداری ناگزیر به پذیرش خواهد شــد و به این 
ترتیب با گرفتن حداقل سهمیه در لیست، در مجلس آینده تبدیل به 
اقلیتی کوچک تر می شــود. در عوض تلاش خواهد کرد تا در دولت 

قدرت بیشتری پیدا کند.

چهارشنبه
۲ اسفند ۱۴۰۲

سال بیست ویکم      شماره ۴۷۷۸

پیمان   عبد غیور، وکیل پایه یک دادگستری: با توجه به رواج شبکه های 
اجتماعی در جامعه زمینه مناسبی برای تبلیغ و تأیید کالاها و خدمات 
از سوی چهره ها (سلبریتی ها) فراهم شده است. چهره های تأییدکننده 
با دریافت مبالغ هنگفت اقدام به تبلیغ و تأیید کالا و خدمات می کنند 
و به علت فقــدان نص صریح قانونی در زمینه مســئولیت حقوقی 
حاکــم بر فعالیت آنها، تا حد زیادی از مســئولیت حقوقی اظهارات 
خلاف واقع یا فریبنده تبلیغاتی مصون بوده اند. تأییدکننده به معنی 
شخص حقیقی و حقوقی یا سازمانی به غیر از سفارش دهنده آگهی 
اســت که کالاها یا خدمــات را با نام یا تصویر خــود معرفی و تأیید 
می کند. سلبریتی های تبلیغ کننده به نوعی رابط میان تولیدکنندگان و 
مصرف کنندگان هستند و اغلب به دلیل سبک زندگی و شغلی خود 
پیونــد عاطفی قوی با مصرف کنندگان ایجــاد می کنند. از نظر قواعد 
حقوقی کسی که درباره کیفیت و سلامت کالایی اظهارنظر و به نوعی 
آن را تأیید می کند، در صورت اثبات کذب بودن ادعا و ایراد خسارت به 
مصرف کننده مسئول تلقی می شود.  در قضیه کوروش کمپانی نیز با 
توجه به اینکه افراد مشــهوری این کمپانی را تأیید و تبلیغ کرده اند و 
موجب ورود ضرر و زیان مادی و  معنوی زیادی به شهروندان شده اند، 

می توان ضرر را به دلایل زیر منتسب به سلبریتی ها دانست.
۱. منبع پول هایی که ســلبریتی ها بابت تبلیغ از کمپانی کوروش 
دریافت کرده اند چه بوده اســت؟ در واقع این پول ها همان پول هایی 
اســت مردم با اعتماد به این افراد مشــهور به حســاب شرکت واریز 
می کرده اند. به عبارت دیگر علاوه بر شرکت سلبریتی نیز از این منافع 
برخوردار می شده اســت؛ بنابراین چون این اشخاص از طریق تبلیغ 
شرکت کوروش سود می بردند، بر اساس قاعده فقهی «من له الغنم 
فله الغرم» در برابر خســارت های وارده به مردم نیز پاسخ گو باشند. 
در این قضیه انتســاب تخلف به شــرکت مانع انتساب مسئولیت به 
شخص دیگر نیست. درست است که شخص مشهور حق دارد از حق 
شــهرت خود استفاده کند و از راه تبلیغات کسب درآمد کند ولی باید 
مسئولیت های ناشی از فریب دادن مخاطبین خود را بپذیرد. نکته ای 
که در این میان قابل ذکر اســت، این است که ممکن است ادعا شود 
خود این افراد مشهور هیچ اطلاعی از ضرری که این شرکت به مردم 
وارد کرده ، نداشتند و به نوعی خودشان نیز قربانی این شرکت بوده اند 
در پاســخ به این موضوع می توان گفت اگر ســلبریتی هایی که اقدام 
به تبلیغ این شــرکت کرده اند، علم به ماهیت این شرکت و قصد این 
شرکت در فریب مردم داشته باشند، بی شک دارای مسئولیت کیفری 
اعم از حبس و... هســتند. درست است که در صورت جاهل بودن به 
موضوع از مسئولیت کیفری در امان می مانند اما نمی توانند برای رفع 
مســئولیت مدنی خود به جهل و عدم اطلاعشان از ماهیت شرکت 
اســتناد کنند. در حقوق ایران اگر شــخصی با اعمالی موجب فریب 
دیگران و ورود ضرر شود مسئولیت مدنی دارد و  باید جبران خسارت 

کند، حتی اگر خودش جاهل به موضوع و فریب خورده باشد.
۲. حمایــت از حقــوق مصرف کنندگان ایجــاب می کند قائل به 
ایجاد مسئولیت برای اشخاص مسئول بشــویم. طبق ماده ۷ قانون 
حمایت از مصرف کننــدگان تبلیغات خلاف واقــع و ارائه اطلاعات 
نادرســت که موجب فریب یا اشتباه مصرف کننده از جمله از طریق 

وسایل ارتباط جمعی، رسانه های گروهی و برگه های تبلیغاتی شود، 
ممنوع اســت. طبق ماده ۲ آیین نامــه اجرائی ماده ۷ قانون حمایت 
از مصرف کنندگان موارد زیر تبلیغ خلاف واقع و اطلاعات نادرســت 
محســوب می شود: الف - استفاده از مطالب گمراه کننده و ادعاهای 
غیــر قابل اثبات و کــذب. ب - ارتکاب فعل یا ترك فعل که ســبب 
مشتبه شدن یا فریب مخاطب از نظر کمیت یا کیفیت شود. ج - تبلیغ 
فراتر از واقعیت کالا یا خدمات مورد نظر. د - استفاده از صفات مطلق 
و اغراق آمیز نظیر کاملا بهداشتی و صددرصد تضمینی. هـ - عدم ارائه 
اطلاعات دقیق، صحیح و روشن کالاها و خدمات. و - بی ارزش یا فاقد 
اعتبار جلوه دادن خدمات و کالاهای دیگران. ز - استناد به تأییدیه هایی 
که تاریخ اعتبار آنها منقضی و یا به هر دلیل معتبر نیستند. ح - تقلید 
از ساختار، متن، شعار، تصاویر، آهنگ و شباهت های تبلیغاتی تجاری 
دیگر محصــولات که مصرف کننده را فریب دهد و منجر به گمراهی 
وی شــود. ط - استفاده از اســامی، عناوین و نشان افراد و مؤسساتی 
که دارای شــهرت هســتند به نحوی که مصرف کننده را فریب دهد. 
ی - اســتناد به تقدیرنامه، جایزه و گواهی صادرشده از مراکز رسمی 
مــورد تأیید مراجع ذی صلاح، فراتر از متن آنها. ك - هرگونه اعلان یا 
ارائه اطلاعات نادرســت در برگه های تعهد یا تضمین کالا و خدمات. 
ل - تبلیغ کالاها و خدماتی که از ســوی دستگاه های ذی ربط حسب 
اختیارات و وظایف قانونی آنها غیرمجاز اعلام می شــوند. م - تبلیغ 
کالاها یا خدمات فاقد مجوزی که بر اســاس قوانین و مقررات، تولید 
و عرضه آنها منوط به اخذ مجوز از مراجع قانونی ذی ربط می باشد. 
ن - اســتناد به منابع و مراجــع خارجی در تبلیغ محصولات داخلی 
بدون تأیید مراجع ذی صلاح. س - استفاده از صفات تفضیلی و عالی 
به صورت صریح و یا به کارگیری هر شیوه دیگری در نگارش یا قرائت 
متن به منظــور القای مفهوم برتر یا برترین بودن کالا و خدمات بدون 
تأیید مراجع ذی صلاح. ع - عدم تصریح هویت شخص یا بنگاهی که 
تبلیغ به نفع اوست به استثنای آن بخش از تبلیغ که منتهی به تبلیغ 

اصلی می شود و صرفا برای جلب توجه مخاطبان انتشار می یابد.
با توجه بــه مراتب فوق در قضیه کــوروش کمپانی اکثر افرادی 
که اقــدام به تبلیغ فعالیت های این شــرکت کرده انــد در فیلم ها و 
کلیپ های منتشرشده از آنان اقوال و فعل هایی مشاهده می شود که 
بر مصادیق تبلیغات خلاف واقع که در ماده فوق الذکر تصریح شــده 
تطبیق دارد و شــخص مشهور با تأیید و  تبلیغ خلاف واقع خود برای 
مصرف کننده ظاهر قابل اعتماد ایجاد می کرده است، مصرف کننده را 
به خرید ترغیب می کرده و به نحو تسبیب موجب ورود خسارت شده 
است. این ادعا که در زمانی که سلبریتی ها اقدام به تبلیغ می کردند، 
این شــرکت ســازو کار قانونی داشــته و تعهدات خود را نســبت به 
مشــتریان خود انجام می داده است؛ بنابراین مسئولیتی متوجه آنان 
نیســت نیز مردود اســت چراکه هم زمانی تسبیب و ورود ضرر شرط 
نیســت به عبارت دیگر در شرایط ضرر قابل مطالبه فعلیت آن شرط 
نیست. ممکن اســت در لحظه تبلیغ ضرری به مشتریان وارد نشده 
باشــد و  پس از آن در اثر تبلیغات گذشــته ضرری به افراد وارد شود، 
نمی توان با این ادعا که تبلیغ در زمان گذشته اتفاق افتاده از مسئولیت 

مدنی گریخت.

مسئولیت حقوقی حاکم بر فعالیت تبلیغی سلبریتی ها ائتلاف پایداری و قالیباف شکل می گیرد

دست کشیدن پایداری  از «پایداری»


